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Resumen ejecutivo

Las comunidades fuertes estdn construidas a traves de la confianza, conexion, y
entendimiento compartido. En el 2024, La Crosse Area Community Foundation
(LACF por sus siglas en inglés) creo un plan estratégico centralizado en fortalecer el
capital social, definido como en los beneficios que los individuos y comunidades
obtienen a traves de las relaciones, redes, y apoyo mutuo. Las evaluaciones de las
necesidades de la comunidad desempenan un papel importante en este trabajo,
ya gque permiten identificar las prioridades comunes y contribuyen a una asignacion
de recursos mds eficaz y equitativa. Sin embargo, las evaluaciones tradicionales a
menudo se basan en métodos de muestreo por conveniencia que reflejan de forma
desproporcionada las perspectivas de las poblaciones mds acomodadasy menos
marginadas, lo que provoca que las necesidades criticas de la comunidad queden
insuficientemente representadas.

Para explorar formas de abordar esta brecha, LACF realizd una encuesta
comunitaria durante el otono de 2025 utilizando metodos inclusivos y culturalmente
sensibles, disenados para involucrar intencionadamente a grupos que a menudo
quedan excluidos de las evaluaciones comunitarias, incluyendo a las comunidades
de inmigrantes, migrantes, refugiados, personas LGBTQ+, personas con
discapacidady personas de bajos ingresos. La encuesta se administro a traves de
Koboadloolbox y estuvo disponible en ingles, hmong, espanol, mandariny ruso. La
difusion se basd en gran medida en socios comunitarios de confianza, encuestas de
campo multilingues e incentivos culturalmente apropiados para reducir las barreras
a la participacion y generar confianza.

Un total de 437 miembros de la comunidad participaron en la encuesta a través de
formatos en lineq, en tabletas y en papel. En comparacion con la encuesta
Compass Now de 2024, esta muestra refleja una diversidad racial, étnica, de
ingresos y de género sustancialmente mayor. Casi la mitad de los encuestados
reportaron ganar menos de 50.000 dodlares al ano; el 20% se identificd como
latino/a/x o hispano, el 18% como hmong, y el 26% reportd tener una discapacidad
o una condicion de salud que afecta su vida diaria. EI 16% de los encuestados se
identifico como LGBTQ+.

Los hallazgos clave destacan el papel central de las relaciones interpersonales en
la forma en que los miembros de la comunidad acceden a la informaciony
participan a nivel local. Los amigos, la familia y los lideres comunitarios de
confianza son las fuentes de informacion mds citadasy fiables, mientras que los
canales de comunicacion institucionales y gubernamentales ocupan los Ultimos
puestos en cuanto a confianza. Las organizaciones comunitarias gozan de especial
confianza entre las personas LGBTQ+ y aquellas con identidades de género



marginadas. Los medios digitales son ampliamente utilizados, y el uso de fuentes
de noticias mds tradicionales aumenta con la edad de los encuestados.

Las respuestas a la encuesta enfatizan la necesidad urgente de priorizar las
necesidades humanas bdsicas y el bienestar. La vivienda asequible y los servicios de
salud mental se perfilan como las prioridades comunitarias mds apremiantes. Sin
embargo, estas prioridades varian significativamente segun el grupo demogrdfico.
Los encuestados latinos, hispanos y hmong identifican el apoyo a inmigrantesy
refugiados, el acceso a servicios linguUisticos y la atencion meédica como necesidades
fundamentales, lo que revela patrones que se ocultan cuando los resultados de la
encuesta se analizan de forma agregada, sin segmentacién demogrdfica. Estos
hallazgos subrayan las limitaciones del muestreo por convenienciay la importancia
de la divulgacion especifica para comprender con precision las necesidades de la
comunidad.

Finalmente, los encuestados expresan un fuerte deseo de conexion, alegriay
sentido de pertenencia. Las celebraciones culturales, los eventos creativos, el
voluntariadoy las oportunidades para compartir habilidades se encuentran entre
las formas de participaciéon comunitaria mds valoradas. Las barreras mds comunes
para la participacion incluyen la falta de informaciéon oportuna sobre las
oportunidades, los horarios laborales o escolares, el costoy las dificultades con el
idioma. Entre las personas que no hablan inglés, las barreras de transporte y las
preocupaciones relacionadas con la inmigracion limitan aun mads la participacion.

Basdndonos en estos hallazgos, ofrecemos recomendaciones dirigidas
principalmente a organizaciones con una mayoria de miembros blancos para
promover prdcticas inclusivas, reconstruir la confianza con las comunidades
historicamente subrepresentadas y fomentar un mayor sentido de pertenencia.
Estas recomendaciones enfatizan la importancia de invertir en relaciones
auténticas, pasar de modelos de comunicacion unidireccionales a modelos
relacionales, reducir las barreras prdcticas a la participacion y apoyar a las
comunidades migrantes y marginadas mediante una participacion intencionada'y
basada en la confianza. En conjunto, estas acciones pueden ayudar a fortalecer el
capital social, mejorar la inclusion y fornentar una comunidad de La Crosse mds
acogedoray resiliente.



Introduccion

Una comunidad equitativa, sostenible y dindmica se nutre de la unidad, la
compasiony un sentido de propdsito colectivo. Con este fin, la Fundacion
Comunitaria del Area de La Crosse (LACF) lanzé un plan estratégico en 2024 que se
centra en la importancia de las relaciones auténticas, respetuosas y mutuamente
beneficiosas, también conocidas como capital social. El capital social' puede
describirse simplemente como los beneficios que se obtienen al formar parte de
una red social, incluyendo la sensacién de seguridad y apoyo. El capital social de
conexion se refiere a la formacion de vinculos fuera del circulo social inmediato y
entre grupos diversos. Aumentar la diversidad dentro de |la red social fomenta
diferentes perspectivasy amplia el acceso a oportunidadesy recursos, impulsando
la innovaciony la capacidad de adaptacion y desarrollo.

Las evaluaciones de las necesidades comunitarias pueden fortalecer el capital
social al generar un entendimiento compartido entre los residentes, los proveedores
de serviciosy las instituciones civicas. Los resultados obtenidos pueden contribuir a
una asignacion mds eficaz de los recursos para abordar las prioridadesy los
desafios reales, fommentando la colaboraciony la confianza. Compass Now es una
de las encuestas mds importantes que evalUan las necesidades comunitarias en
nuestra dreaq, proporcionando una evaluacion actualizada cada tres anos para
orientar las estrategias de accion comunitaria en toda la region. Sin embargo, dado
que los encuestados suelen provenir de grupos mds acomodados y menos
marginados, existe la oportunidad de incorporar las perspectivas de las
comunidades cuyas necesidades suelen ser menos visibles. Por ejemplo, en el
informe Compass Now 20242, el 90% de los encuestados se identificaron como
blancos, el 24% declard ganar 100.000 ddlares o mds al anoy el 0% se identifico
fuera de las categorias binarias de género masculino o femenino (Tabla 1).



Tabla 1. Comparacion de los perfiles de los encuestados en la encuesta comunitaria entre el

informe Compass Now de 2024 y el presente proyecto de encuesta, destacando el impacto de

las técnicas de muestreo inclusivas en la diversidad de la muestra.

2024 Compass Now

Indicador (Gemdede ¢ o L Crases) Encuesta actual
Respuestas total de 536 437
encuesta

Edad 529 435
Edad 18-29 17% 35%
Edad 30-44 29% 33%
Edad 45-64 33% 22%
Edad 65+ 21% 9%
Genero 528 437
Femenino 77% 68%
Masculino 21% 27%
Prefiere no contestar 2% 1%
Autoidentidad 0% 4%
Raza 523 437
Indio americano 0% 2%
Asidtico 3% 22%
Negro/Afroamericano 3% 3%
Blanco 90% 47%
Otra raza 2% 22%
Dos 0 mds razas 1% 1%
Etnicidad 522 437
Hispano o Latino/a/x 3% 22%
Hmong 3% 18%
Ingreso 517 384
Menos de $25,000 17% 24%
$25,000-%49,999 16% 26%
$50,000-574,999 16% 15%
$75,000-$99,999 17% 13%
$100,000-%149,999 19% 15%
$150,000 o0 mds 15% 7%

En este trabajo, nos propusimos emplear métodos de encuesta inclusivos y
culturalmente sensibles para involucrar intencionadamente a grupos que a

menudo estdn subrepresentados, con el fin de contribuir a mejorar las estrategias
de muestreo en nuestra drea. Buscamos ampliar los métodos de difusion para
representar mejor la diversidad de voces de la comunidad, especialmente las de
quienes tienen menos recursos o se enfrentan a barreras sistémicas. Nuestra
intencion principal era promover un mayor sentido de pertenencia entre nuestros



vecinos marginados, fortalecer los vinculos entre estos grupos y nuestra fundacion
comunitaria, y trabajar para construir una comunidad mds acogedora.

Nuestra encuesta formuld preguntas a los miembros de la comunidad sobre tres
temas generales:

Recursos confiables para informacién local

Comprender ddnde prefiere la gente obtener noticias e informacion local permitiria
a los proveedores de servicios difundir informacion de manera mds equitativa sobre
eventos, oportunidades y recursos comunitarios. En lugar de lanzar una red
indiscriminada a través de una amplia gama de canales de comunicacion, esta
informacién permitiria centrar los esfuerzos en las fuentes de informacion mas
confiables para conectar de manera mds efectiva a las personas con lo que desean
y necesitan. Estos datos también pueden servir para mejorar los proyectos de
evaluacion comunitaria en curso y aumentar la eficacia de la comunicacion.

Prioridades filantrépicas

Las necesidades mds apremiantes entre las comunidades con identidades,
contextos econdmicos y estatus migratorios diversos varian considerablemente.
Como fundacién comunitaria, nuestros fondos benéficos se distribuyen
generalmente de acuerdo con los deseos del donante o del asesor del fondo. En
este contexto, buscamos comprender hacia donde dirigirian los miembros de la
comunidad los fondos filantrépicos, independientemente de su capacidad para
hacerlo. Nuestro objetivo es comprender en qué medida nuestros esfuerzos se
alinean con las necesidades reales de la comunidad, en particular las de aquellos
cuyas voces no estdn representadas de manera significativa en las evaluaciones
comunitarias habituales. En segundo lugar, deseamos obtener informacién que
pueda orientar el diseno de una iniciativa de donaciones colectivas que se lanzard
el proximo ano. Al crear un fondo de donaciones colectivas, esperamos unir a los
miembros de la comunidad en torno a una causa que les interese para generar
nuevas conexionesy amplificar su impacto local.

Intereses de participaciéon comunitaria

Con el objetivo de fortalecer el capital social en el drea de La Crosse, buscamos
comprender qué motiva a los miembros de nuestra comunidad a participar en
actividades que fomentan la conexion y qué les impide hacerlo. Nuestra meta es ser
un vinculo significativo en nuestra region (entre personas, servicios, culturasy mds), y
estar solidamente conectados como organizacion con las diversas poblaciones a
las que servimos. En este contexto, buscamos comprender cdmo deben
estructurarse los eventos comunitarios para que resulten atractivos para las



personas a las que van dirigidos, y cdmo podemos construir relaciones que respeten
el tiempo, los intereses y la disponibilidad de participacion de las personas.

Resumen del proyecto

Los miembros de la comunidad del drea de La Crosse fueron invitados a participar
en la encuesta de LACF durante el otono de 2025. Implementamos la encuesta
utilizando Kobdloolbox?, un conjunto de herramientas de cédigo abierto para la
recopilacion de datos moviles. Esto nos permitié ofrecer una version en linea de la
encuestaq, accesible en cualguier momento, ademds de un formato adecuado para
realizar encuestas de campo en tabletas, asi como copias impresas. La encuesta se
ofrecio en hmong, espanol, mandariny ruso, ademads de inglés, que fueron los
idiomas recomendados por el personal del Programa de Aprendizaje de Inglés del
Distrito Escolar de La Crosse (traducciones proporcionadas por Project FINE?).

Buscamos formas creativas de involucrar a grupos que a menudo estdn
subrepresentados en las evaluaciones comunitarias, en particular a nuestros
vecinos inmigrantes, migrantes y refugiados. Como equipo compuesto
principalmente por personas blancas y angloparlantes, contamos con la ayuda de
socios comunitarios para el apoyo linguistico, la comprension cultural y para
generar confianza. En algunos casos, esto implicd realizar encuestas de campo en
idiomas distintos del inglés, y en muchos casos, reclutar a sus redes para que
participaran en la encuesta, ampliando asi nuestra muestra para incluir a
comunidades a las que de otro modo no habriamos podido acceder. Estos socios
comunitarios recibieron una compensacion por el tiempo que dedicaron a este
proyecto, en reconocimiento del valioso aporte que brindaron.

Se ofrecieron incentivos a los miembros de la comunidad por completar la
encuestaq, los cuales variaron segun el lugary el publico objetivo. En este caso,
también contamos con la colaboracion de nuestros socios comunitarios para que
nos recomendaran los incentivos y los métodos de entrega mds adecuados. Por
ejemplo, en un evento local de Aho Nuevo Hmong con aproximadamente 4.500
asistentes, los participantes podian participar en un sorteo de un saco de arroz
jazmin de 50 libras (Fig. 1). Se ofrecieron sorteos similares al promocionar la
encuesta a traves de organizaciones o eventos de mayor envergadura, como las
sucursales locales de la YMCAYy sus cajas de alimentos del programa Mobile Market,
los canales de redes sociales de The Center: 7 Rivers LGBTQ Connectiony el festival
anual Disability Pride Fest.



Figura 1. Imdagenes de las actividades de participacion comunitariay del trabajo de campo realizado
por LACF durante la celebracién del Aho Nuevo Hmong de 2025 y la Cumbre de Inmigracion de la
Regién de Coulee.

En un esfuerzo de divulgacion mds especifico para llegar a grupos demograficos
subrepresentados, ofrecimos un incentivo a cada participante de la encuesta, en
lugar de un sorteo. Esto incluyd la promocion de la encuesta a través de Aptiv
(proveedor de servicios para personas con discapacidades)y de un grupo
comunitario llamado B.L ACK. (Black Leaders Acquiring Collective Knowledge). En
estos casos, se ofrecieron tarjetas de regalo digitales a través de un formulario
opcional al que se redirigia a los participantes después de completar la encuesta. Si
bien la encuesta en si era andnima, el envio de las tarjetas de regalo digitales
requirio la recopilacién de direcciones de correo electrénico por separado.
Recibimos comentarios de que nuestra comunidad inmigrante de habla hispana se
sentiria mds comoda si pudiéramos ofrecer un regalo sin recopilar informacion
personal. En respuesta, nos asociamos con un miembro de confianza de esta
comunidad para distribuir tarjetas de regalo fisicas a quienes completaron la
encuesta.

Las alianzas con pequenas empresas locales también contribuyeron a obtener
respuestas de un puUblico mds diverso. Coordinamos acuerdos con dos tiendas de
comestibles especializadas en productos importados e ingredientes culturales, una
dirigida a la comunidad indiay la otra a la comunidad hmong. Ambas accedieron a
promocionar nuestra encuesta, y todos los participantes que la completaron a
través de sus enlaces exclusivos recibieron un cupon para sus tiendas. Los duenos



de los negocios registraron el canje de los cupones y nosotros les reembolsamos el
importe correspondiente. Otra empresa local, un cine independiente, incluyd
informacioén sobre la encuesta en sus anuncios previos a las peliculas y nos invitd a
hablar con los asistentes antes de la proyeccion de una pelicula indigena.
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Figura 2. Caracteristicas demogrdficas de los encuestados, incluyendo edad, ingresos familiares y
raza/etnia (N=437).

Al finalizar nuestro periodo de encuesta de 11 semanas, recopilamos 262 respuestas
en lineq, 44 respuestas en tabletas obtenidas en eventos presenciales y 131
cuestionarios impresos devueltos por organizaciones comunitarias, lo que suma un
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total de 437 respuestas (Fig. 2). La edad de los participantes oscilé entre los 13y los
85 afos (media = 39, mediana = 35), y la muestra estuvo compuesta por un 47 % de
personas blancas, un 20 % de personas latinas o hispanasy un 18 % de personas
de origen hmong, entre otras identidades raciales/étnicas. El 26 % de los
encuestados informd tener una discapacidad u otra afeccion de salud que afecta
su vida diaria, y el 16 % se identificd como parte de la comunidad LGBTQ+. Casi la
mitad de los encuestados declard ganar menos de 50 000 dodlares anuales.

Hallazgos claves

Amigos, familia, y lideres comunitarios reconocidos que sobrepasen todos los
otros canales de informacion local.

Las respuestas a la encuesta indican que los miembros de la comunidad de La
Crosse obtienen informacion principalmente a través de sus relaciones personales,
y que la confianza en las instituciones es baja. En respuesta a la pregunta ;Donde
suele obtener informacion sobre eventos, servicios o recursos comunitarios?; la
respuesta mds frecuente fue amigos o familiares, seguida de las redes socialesy,
posteriormente, las organizaciones comunitarias o sin fines de lucro (277%, 21,9% vy
12,0% de las respuestas, respectivamente). De manera similar, al preguntar sobre
las fuentes de informacion mas confiables, el 32,1% de las respuestas mencionaron
a amigos o familiares, seguido del 18,3% que menciond organizaciones
comunitariasy sin fines de lucro, y el 11,2% que menciond a los proveedores de
atencion médica. Como senala uno de los encuestados, probablemente existan
matices que no se reflejan en estos datos: "Esto también puede depender del temai:
una epidemia, una catdastrofe natural o incluso donde se sirve el mejor café de la
ciudad® Sin embargo, la informaciéon gubernamental y la comunicacion de los
lideres electos se encuentran entre las respuestas menos frecuentes en ambas
preguntas.

Al analizar las respuestas segun factores demogrdficos, se observan interesantes
desviaciones de las tendencias generales de la muestra. Las organizaciones
comunitarias o sin fines de lucro gozan de mucha mayor aceptaciéon entre las
personas LGBTQ+y quienes no se identifican como hombres ni mujeres (por
ejemplo, personas agénero, de género fluido o no binarias) (Fig. 3). Estos grupos
afirman confiar en las organizaciones comunitarias casi tanto como en sus amigos
o familiares, a diferencia de quienes no se identifican como LGBTQ+, que recurren a
las organizaciones comunitarias con una frecuencia casi la mitad menor que a sus
amigos o familiares. Es posible que las personas pertenecientes a gropos
marginados dependan en mayor medida de organizaciones cuyas misiones se
centran en apoyary proteger a estas comunidades a la hora de obtener
informacién confiable.



¢Cuales de estos recursos es el mas en el que usted confia para informacién importante y confiable?

Amigos o familia .

Organizaciones comunitarias o sin fines de lucro
1 M Se identifica
como LGBTQ+

Proveedores de salud

Fuentes noticiarios (TV, radio, periddico)
Lideres religiosos o consejeros espirituales No es LGBTQ+
Escuela o personal de guarderia

Realmente no confio en ninguna fuente en estos momentos .
M Prefiere no

Influenzas de redes sociales o paginas comunitarias contesta

Personal del gobierno local o lideres electos

O.-..-II

w1
o

100 150 200 250 300

Numero de respuestas

Figura 3. Clasificacion de las fuentes de informacion mds fiables entre los encuestados, desglosada
poridentidad LGBTQ+ (se permitieron varias respuestas, hasta un mdaximo de tres).

Los medios de comunicacidén tradicionales (televisidn, radio, periddicos) no se
encuentran entre las fuentes de informacion mds populares en la muestra general;
sin embargo, las respuestas reflejan una correlacion positiva entre la dependencia
de estos mediosy la edad de los encuestados. Si bien casi todas las generaciones
afirman recurrir a las redes sociales (Facebook, Tiklok, Instagram) con mds
frecuencia que a los medios de comunicacién tradicionales, la diferencia entre
ambos se reduce entre los encuestados de mayor edad. La proporcion de
encuestados que obtienen informacion de las noticias locales disminuye
generalmente con cada generacidon mds joven que analizamos: 15,7% de los
Boomers I, 12,0% de los Boomers |, 10,5% de la Generacion X, 71% de los Millennials
y 51% de la Generaciéon Z. (Dividimos a los Boomers en dos subgrupos debido a su
amplio rango de edad. Algunos argumentan que los Boomers mayoresy los mds
jovenes tuvieron experiencias formativas significativamente diferentes, ya que los
Boomers estadounidenses mds jévenes, en su mayoria, no fueron reclutados para
la Guerra de Vietnam).

Sin embargo, los medios digitales son recursos populares, ya que el 81,5% de las
respuestas los utilizan para obtener informacioén local. Explore La Crosse, La Crosse
Localy La Crosse Tribune son los mds populares, mencionados por el 18,0%, el 172%
y el 15,7% de las respuestas, respectivamente. En este caso, los datos también
sugieren que algunos grupos demogrdficos prefieren ciertos medios a otros. La
Crosse Local es el medio digital preferido entre las personas latinas e hispanas, y
Explore La Crosse es el preferido entre quienes se identifican como LGBTQ+.

Las respuestas enfatizan la necesidad de invertir en las necesidades bdsicas
humanasy su bienestar por encima de todo.

De las prioridades filantropicas de los encuestados se desprende un patron
subyacente que sugiere que las comunidades de La Crosse desean inversiones que
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estabilicen a las familias y construyan caminos hacia la equidad. Al preguntarles
sobre los problemas mds importantes que enfrentan sus comunidades
actualmente y a qué destinarian los fondos, la vivienda asequible o el refugio se
perfilan como la prioridad principal, seguidos de los servicios de salud mental y
bienestar (Figura 4). Las opciones menos seleccionadas incluyen la seguridad y la
recuperacion comunitaria, el climay la proteccién del medio ambiente. Es posible
que en comunidades donde no se satisfacen las necesidades bdsicas, las personas
subestimen los desafios a escala global, como el cambio climdtico, ya que la
supervivencia se convierte en la mdxima prioridad. Incluso las iniciativas de
seguridad y recuperacion resultarian insuficientes si persisten las consecuencias
negativas de las necesidades insatisfechas.

¢Cuadles son los problemas mas importantes que enfrenta su comunidad en estos momentos?

Vivienda asequible
Servicios de salud mental y adiccion B ———
Acceso a cuidado de la salud Bl I
Apoyo migratorio o legal I

. W Negro o descendiente Africano
Empleos y salario justo

1
Guarderia o programas de jovenes | Hmong
Racismo o discriminacion &
Educacion y escuelas i H Hindu
Acceso a alimentos i —— )
Seguridad publica y vigilancia policial 1 m— W indigena

Sentirse aislado o desconectado ‘EEE. Latino/a/x o Hispano
Proteccion de odio o violenta I -
Trasportacion ]
Climay ambiente .
Servicios de acceso linglistico o de traduccién 1w
Otro =

M Blanco

0 50 100 150 200 250
NUmero de respuestas

Figura 4. Clasificacion de los problemas mds urgentes a los que se enfrentan las comunidades de los
encuestados, desglosada por identidad racial/étnica (se permiten varias respuestas, hasta tres).

Las respuestas a la encuesta indican que las principales necesidades de la
comunidad varian segun los grupos demogrdficos. Las personas latinas e hispanas
reportaron la necesidad de apoyo para inmigrantes y refugiados con la misma
frecuencia que la necesidad de vivienda o refugio, que fue la respuesta mds comun,
seguida del acceso a servicios de idiomas, traduccién e interpretacion, y atencion
médica (Fig. 4). Las respuestas de la comunidad hmong reflejaron un patrén similar.
Las comunidades migrantes mds grandes del drea de La Crosse estdn compuestas
por familias hmong del sudeste asidtico y familias latinas e hispanas de Centroy
Sudamérica. Las encuestas de evaluacion comunitaria que no representan
adecuadamente sus voces reflejan de forma deficiente las diferentes necesidades
de estas comunidades. Incluso en nuestros datos de la encuesta, donde las
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respuestas combinadas de las personas latinas, hispanasy hmong representan
mMds del 38% de nuestra muestrag, los resultados agregados ocultan estas
importantes diferencias entre los subgrupos. Esto subraya las limitaciones del
muestreo por conveniencia, comun en las encuestas de evaluacion comunitaria: las
comunidades con mayores barreras para la participacion a menudo permanecen
subrepresentadas, incluso cuando expresan necesidades significativas.

Las personas quieren una infraestructura para pertenecer: conexion, felicidad,
culturaq, y creatividad.

Los datos revelan un claro deseo de conexiéon y participacion comunitaria. Los
encuestados indican que se sienten mds motivados a participar en eventos o
actividades comunitarias cuando se trata de una causa que les importa y cuando
son divertidos o permiten socializar. Las personas nacidas fuera de Estados Unidos,
al igual que los encuestados de origen hmong, mencionan con mayor frecuencia
que les motiva asistir a eventos organizados por personas de su comunidad o en su
idioma.

En general, las actividades para fomentar la comunidad y la conexion social que los
encuestados prefiereny en las que les gustaria participar mds incluyen asistir a
celebraciones culturales, eventos artisticos, musicales o creativos comunitarios, ser
voluntarios en organizaciones locales y participar en talleres de intercambio de
habilidades o de creacidén (por ejemplo, cocing, costura, reparacion de objetos). Las
actividades menos populares entre los participantes de la muestra son las
reuniones religiosas o espirituales, los grupos de apoyo para padres o cuidadoresy
los programas de desarrollo de liderazgo o formacion en defensa de derechos.

Los datos de las respuestas también revelan qué impide la participacion de las
personas. El obstdculo mds citado para participar en eventos o servicios
comunitarios fue no enterarse con suficiente antelacion, segun el 26,9% de las
respuestas. Las siguientes razones mds comunes son los horarios de trabajo o
estudio que impiden la participacion, seguidas del costo o las tarifas. Varias de las
respuestas de texto libre también mencionan una sensacion general de
agotamiento. "Normalmente cambio de opinidon el mismo dia porque estoy
demasiado cansado/a) escribe un encuestado, y "Falta de tiempo libre y energia’
escribe otro. Otros encuestados mencionan las barreras fisicas para las personas
con discapacidad, por ejemplo: "Deberiamos contar con mds tecnologia adaptada,
mMds rampas para sillas de ruedas y una mayor concienciacion sobre la
discapacidad®

Entre los encuestados que hablan un idioma distinto del inglés como lengua
principal, las barreras linguisticas representan un obstdculo importante para la
participacion (Figura 5). Quienes indicaron el espafiol como su idioma principal
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también mencionaron con frecuencia las dificultades de transporte, las
preocupaciones relacionadas con la inmigraciony el temor a que se les soliciten
documentos.

¢Que se interpone en el participar en eventos o servicios comunitarios?

No escucho de ellos con anticipacion
Horario de empleo o escuela
Costo o cargos

No sé dénde encontrar informacién precisa W Inglés como
No me interesa Ier}gl{aje
Transporte principal
Guarderia )
No me siento bienvenido(a) o incluido(a) Le.ngL.JaJe
Barreras del lenguaje o traduccién principal
Problemas de salud o movilidad aparte del

Otro ingles

Preocupacion de migracion o miedo de que soliciten documentos
No me siento seguro(a) en los eventos

0 50 100 150 200 250
Ndmero de respuestas

Figura 5. Clasificacion de los obstdculos para la participacién comunitaria segun los encuestados,
desglosada poridioma principal (se permiten respuestas multiples).

Recomendaciones

Si bien los resultados de esta encuesta pueden aplicarse ampliamente en la
comunidad de La Crosse, esta seccion se centra en recomendaciones para
organizaciones predominantemente blancas. Estas organizaciones suelen tener
una influencia considerable en los sistemas localesy, por lo tanto, tienen una
responsabilidad y una oportunidad especiales para promover prdcticas inclusivas,
reconstruir la confianza con las comunidades histéricamente subrepresentadasy
fomentar un mayor sentido de pertenencia.

e Invierta tiempo y recursos en construir relaciones auténticas con grupos
comunitarios menos conocidos, aprovechando cualquier contacto de
confianza que pueda facilitar las presentaciones. Involucrarse con las
organizaciones que gestionan servicios y eventos culturales es un buen punto
de partida, pero es importante ir mds alld de sus eventos anuales puntualesy
buscar formas mds significativas de participaciony colaboracion de forma
regular.

e Al promocionar eventos o servicios a gran escala, es recomendable pasar de
un estilo de comunicacién unidireccional a un modelo relacional siempre que
sea posible. Esto puede implicar colaborar con organizaciones sin fines de
lucro, que actuan como fuentes de informacion confiables, o trabajar con
lideres comunitarios, lo que permite una comunicacion bidireccional y de
confianza con subgrupos de la poblacidn. Esta estructura solo es sostenible si
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resulta mutuamente beneficiosa; considere compensar a las figuras clave de
la comunidad y asegurese de que se sientan valoradas.

Al disenar eventos, conozca a su puUblicoy tenga en cuenta las posibles
barreras prdcticas. Considere organizarlos por la noche o durante los fines de
semana, asegurese de que haya representacion de diversos grupos
demogrdficos, elimine las barreras para personas con diferentes
capacidades fisicas y mejore la accesibilidad linguUistica siempre que sea
posible. La previsibilidad y la comunicaciéon anticipada pueden fomentar la
participacion.

Apoyemos a las comunidades migrantes de forma mds directa e
intencionada. Los inmigrantes, migrantes y refugiados tienen necesidadesy
obstdculos especificos, y muchos sienten una reticencia justificada a buscar
ayuda. Las iniciativas de acercamiento pueden requerir un mayor esfuerzo, y
es probable que los eventos o servicios deban disenarse de manera mds
cuidadosa, teniendo en cuenta a este grupo, para fomentar su participacion.

Al disenar encuestas para evaluar las necesidades de la comunidad, es
fundamental ir mds alld del muestreo por conveniencia®. Las evaluaciones
que utilizan este tipo de muestreo no pueden generalizarse a toda la
poblacion, ya que las comunidades con barreras para la participacion estdn
subrepresentadas, y estas suelen ser precisamente las comunidades con
mayores necesidades.
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Aprendiz A: Encuesta en ingles

LA CROSSE AREA

COMMUNITY
7—> FOUNDATION

This survey is part of a community effort to better understand how we can bridge connections between local nonprofits and
ALL of our community members to improve access to information and resources. Your voice matters!

Your participation in this survey is voluntary and anonymous. We do not collect any personally identifying information such as
your name, email address, or IP address. We will NOT ask about immigration or legal status.

All responses will be combined and analyzed as a group. The results will be shared publicly, but no individual responses will
ever be identifiable.

Thank you for helping to build a more welcoming and inclusive community!

Demographics

What year were you born?

Where were you born?
O United States
O Another country (please share, if you feel comfortable)

O Prefer not to answer

Another country:

Do you consider yourself a La Crosse native? (Born here or spent most of your life here)

Yes

No
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What racial, ethnic, or cultural background(s) do you identify with? (Select all that apply)
Hmong

Chinese

Indian (e.g., Pakistani, Bangladeshi)

Southeast Asian (e.g., Laotian, Vietnamese, Burmese, Thai)

East Asian (e.g., Korean, Japanese)

Black or African descent (e.g., Somali, Ethiopian, Nigerian)
Middle Eastern or North African (e.g., Syrian, Lebanese, Egyptian)
Latino/a/x or Hispanic

Indigenous (Native American, Alaska Native, or First Nations)
White

Another group not listed (please specify)

DOO0oofdooooot

Prefer not to answer

Racial, ethnic, or cultural background:

What is your primary language?

Is someone in your household able to read English?

O Yes
O No

O Prefer not to answer

Do you identify as LGBTQ+?

O Yes
O No

O Prefer not to answer

Do you identify as transgender?

Yes
No

Prefer not to answer
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What is your gender?
Female

Male

Non-binary

Agender

Gender-fluid

Other (please specify)

Prefer not to answer

OO000O0O0

Other gender:

Do you experience any disability, health condition, or difference that impacts your daily life or work?

O Yes
O No

O Prefer not to answer

Please select all that apply:
Learning disabilities
Physical disabilities
Intellectual disabilities
Down syndrome
Brain injury
Visual impairment
Autism
Emotional disturbance
Hearing impairments

Other (please specify)

Prefer not to answer
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Which of the following best describes your primary work or service role? (Select all that apply)

[
[

DOo0ooooddt

Employed full-time (paid)

Employed part-time (paid)

Self-employed or freelancer

Informal work or gig work (e.g. day labor, delivery, cleaning)
Unemployed

Student

Retired

Stay-at-home caregiver or parent

Volunteer (unpaid work in service or community)
Unable to work due to disability or illness

Other (please specify)

Prefer not to answer

Other work or service role:

What is your primary mode of transportation? (Select up to two)

Oooo0ooyooot

Personal vehicle

Walking

Public transportation (bus, train, etc.)
Rideshare or taxi (e.g., Uber, Lyft, cab)
Carpool

Motorcycle or moped

Electric scooter

Bicycle or e-bike

Wheelchair or mobility device

No regular transportation available
Other (please specify)

Prefer not to answer

Other mode of transportation:
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Do you have regular caregiving responsibilities for any children under 18?

O Yes
Q No

O Prefer not to answer

What is your annual household income before taxes?
Less than $25,000

$25,000-%$49,999

$50,000-$74,999

$75,000-$99,999

$100,000-$149,999

$150,000 or more

OOO00O000O

Prefer not to answer

Community Resources

Where do you usually get information about community events, services, or resources? (Select all that apply)

Friends or family

Faith community

WhatsApp or messaging apps

Social media (Facebook, TikTok, Instagram)
Community organizations or nonprofits
Schools or school staff

Local businesses

Local news (TV, radio, newspaper)
Government websites or emails
Community bulletin boards or posters

| don't usually get community info

Ooooobuooouot

Other (please specify)

Other information source:

Space to elaborate (optional)
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Which of the following digital outlets of local information do you like to use? (Select all that apply)
La Crosse Tribune
WIZM

Around River City
Reddit r/lacrossewi
WEAU

WKBT

Good Day La Crosse
Explore La Crosse
La Crosse Local
Craigslist

Good Morning, Coulee

DO00ooboyooot

Nextdoor app

Which of these sources do you trust most for important or reliable information? (Select up to three)
Friends or family

Faith leaders or spiritual advisors

School or childcare staff

Healthcare providers

Social media influencers or community pages

Community organizations or nonprofits

Local government staff or elected leaders

News media (TV, radio, newspaper)

| don't really trust any sources right now

DJOoo0oododon

Other (please specify)

Other source:

Space to elaborate (optional)

Is there a specific person in your community you go to for important or trustworthy information about events,
resources, or services?

This might be someone like a faith leader, teacher, organizer, neighbor, or other community member who others often turn to for help or

guidance.

O Yes
O No
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If you're comfortable, please share their name or how they're known in your community:

What gets in the way of participating in community events or services? (Select all that apply)
D | don't hear about them early enough
D I don't know where to find accurate info

Language or translation barriers

| don't feel welcome or included

| don't feel safe at events

Immigration concerns or fear of being asked for documents

Transportation

Childcare

Work or school schedule

Cost or fees

Health or mobility issues

I'm not interested

Oooobooood

Other (please specify)

Other barrier:

What motivates you to get involved in a community event or opportunity? (Select all that apply)
It's for a cause | care about

It's led by people in my community, or inmy language

| see people like me involved

It benefits me or my family

| trust the person who invited me

It's fun or social

There's free food, childcare, or transportation

| know my voice will be heard

I'm offered a small payment or gift

DOo0ooboodt

I'm not usually interested in getting involved

D Other (please specify)

Other motivation:
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Space to elaborate (optional)

Is there anything else you'd like to share about how your community could feel more connected, informed, or
included?

Philanthropic Interests

What are the most important issues facing your community right now? (Select up to three)
Affordable housing

Public safety and policing

Childcare or youth programs
Healthcare access

Mental health or addiction services
Immigration or legal support

Food access

Education and schools

Jobs and fair wages

Transportation

Racism or discrimination

Climate and environment

Protection from hate or violence
Language access or translation services

Feeling isolated or disconnected

DO00oodooooodgoogd

Other (please specify)

Other issue:

Space to elaborate (optional)




What would make you feel more connected to others in your neighborhood or community? (Select all that apply)
More local events or gatherings

Trusted leaders or connectors in my community

More communication in my language

Opportunities to share food, culture, or stories

Safe and welcoming public spaces

Volunteer or service opportunities

Support groups or spaces for healing

Opportunities to work on community problems together

Nothing—I already feel connected

JOoU0obooobd

Other (please specify)

o
-~
>
]
2

Space to elaborate (optional)

If you had a say in where money or support should go in your community, what would you prioritize? (Select up to
three)

Support for language access / translation / interpretation
Building leadership in underrepresented communities
Housing or shelter

Health and mental health services

Youth mental health and self-harm prevention
Disability-friendly housing and infrastructure
Immigrant and refugee support

Anti-racism and equity work

Youth recreation and education programs

Food and nutrition access

Community safety and healing

Animal welfare

Art or music programs

Environmental protection

DooUoooobooooot

Other (please specify)

23



Other:

Space to elaborate (optional)

What kinds of community or connection-building activities would you like to be more involved in? (Select all that apply)
Attending cultural celebrations

Community meals or potlucks

Storytelling or intergenerational events

Volunteering with local organizations

Learning circles or discussion groups on issues | care about
Skill-sharing or maker workshops (e.g., cooking, sewing, fixing things)
Neighborhood cleanups or beautification projects

Community art, music, or creative events

Outdoor gatherings like hikes, cook-outs

Neighborhood festivals or block parties

Participating in decision-making (e.g., town halls, giving circles)
Faith-based or spiritual gatherings

Parenting or caregiver support groups

Leadership development / advocacy training

Other (please specify)

DJOo00obdooboonooot

I'm not looking for more community involvement right now

Other activity:

Space to elaborate (optional)
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What kind of change would make you feel proud to be part of this community? (Select all that apply)
More inclusion and celebration of all cultures

Safer streets and neighborhoods

Better support for young people

More kindness and care between neighbors

More power in the hands of community members

Less poverty or inequality

DOoo0odod

Other (please specify)

Other change:

Space to elaborate (optional)

How interested are you in joining with others to support causes that matter to your community?

O Very interested

O Somewhat interested

O Not sure

O Not interested
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We're exploring the idea of starting a giving circle in La Crosse!

Giving circles are groups of local people pooling small donations and deciding together where to direct them. The aim is to
broaden philanthropy beyond large donors to democratize the distribution of charitable dollars. Along the way, there could be
opportunities to connect through events, volunteer together, and see your impact firsthand.

(Optional) Follow the link or scan the QR code to sign up to be notified when this idea moves forward.

http://forms.gle/FibCmAK9dvZZwH2z8

Thank you!

Be sure to hit SUBMIT below.
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Aprendiz B: Encuesta en espanol

LA CROSSE AREA

COMMUNITY
77— FOUNDATION

Esta encuesta forma parte de un esfuerzo comunitario para comprender mejor cdmo podemos conectar a las organizaciones
sin fines de lucro locales con TODOS los miembros de nuestra comunidad para mejorar el acceso a la informacién y los
recursos. {Tu voz cuenta!l

Su participacién en esta encuesta es voluntaria y anénima. No recopilamos informacién personal que le identifique, como su
nombre, direccién de correo electrénico o direccién IP. NO le preguntaremos sobre su situacidon migratoria ni legal.

Todas las respuestas se combinaran y analizaran como grupo. Los resultados se compartirdn publicamente, pero nunca se
podran identificar respuestas individuales.

iGracias por ayudarnos a construir una comunidad mas acogedora e inclusiva!

Demografico

¢En qué afio naciste?

¢Donde naciste?
O Estados Unidos
Q Otro pais (por favor comparta, si se siente cémodo(a))

O Prefiero no contestar

Otro pais:

¢Se considera usted nativo de La Crosse? (nacido aqui o ha pasado la mayoria de su vida aqui)
O si
O o
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¢Con cual raza, etnicidad, o antecedente(s) cultural se identifica usted? (Seleccione todas las que apliquen)

D Hmong
D Chino

Indio (ej., pakistani, bangladesi)

Sudeste asiatico (ej., laosiano, vietnamita, birmano, tailandés)
Este asiatico (ej., coreano, Japones)

Negro o descendiente africano (ej., somali, etiope, nigeriano)
Medio oriente o del norte de Africa (ej., sirio, libanés, egipcio)
Latino/a/x o Hispano

Indigenas (Nativo Americano, Nativo de Alaska, o primera nacién)
Blanco

Otro grupo no enlistado (por favor especifique)

Prefiero no contestar

DO0obuoood

Racial, étnica, o antecedentes culturales:

¢Cual es su lenguaje principal?

¢Hay alguien en su hogar que pueda leer inglés?

() s
ONO

O Prefiero no contestar

¢Se identifica usted como LGBTQ+?
O si
O No

O Prefiero no contestar

¢Se identifica usted como transgénero?
O si
O Mo

O Prefiero no contestar
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¢Cudl es su género?

O Femenino

O Masculino

O No-binario

OAgénero

O Genero-fluido

O Otro (por favor especifique)

O Prefiero no contestar

Otro género:

¢Experimenta alguna discapacidad, condicién de salud o diferencia que afecte su vida diaria o su trabajo?
O si
O Mo

O Prefiero no contestar

Por favor seleccione todas las que apliquen:

Discapacidad de aprendizaje
Discapacidad fisica
Discapacidad intelectual
Sindrome de Down

Lesién cerebral
Impedimento visual
Autismo

Disturbio emocional
Impedimento auditivo

Otro (por favor especifique)

Prefiero no contestar

D00 oogodg
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¢Cudl de las siguientes opciones describe mejor su funcién principal de trabajo o servicio? (Seleccione todas las que
apliquen)

Empleado a tiempo completo (remunerado)
Empleado a tiempo parcial (remunerado)
Trabajador a cuenta propia o por contrato
Trabajo informal o trabajo por encargo (por ejemplo, trabajo diario, repartidores, limpieza)
Desempleado
Estudiante
Retirado
Cuidador en el hogar o padres
Voluntario (trabajo sin remuneracién en servicio comunitario)
Incapaz de trabajar debido a discapacidad o enfermedad
Otro (por favor especifique)

Prefiero no contestar

DOoooofoooodn

Otro:

¢Cual es su método de transportacién principal? (Elija hasta dos)

Vehiculo personal

Caminar

Transporte publico (autobus, tren, etc.)
Transporte compartido o taxi (e].., Uber, Lyft, taxi)
Compartiendo el vehiculo

Motocicleta o ciclomotor

Scooter eléctrico

Bicicleta o bicicleta electrénica

Silla de ruedas o dispositivo de movilidad
No hay transporte regular disponible
Otro (por favor especifique)

Prefiero no contestar

: OD0O00D0000000




¢Tiene usted responsabilidades regulares de cuidado de nifios menores de 18 afios?
O si
O Mo

O Prefiero no contestar

¢Cudl es su ingreso familiar anual antes de impuestos?
Menos de $25,000

$25,000-%$49,999

$50,000-$74,999

$75,000-$99,999

$100,000-$149,999

$150,000 o mas

Prefiero no contestar

OOO0O0O00OO

Recursos Comunitarios

:Doénde suele obtener informacion sobre eventos, servicios o recursos comunitarios?
Amigos y familiares
Comunidad de fe
WhatsApp o aplicaciones de mensajes
Redes sociales (Facebook, TikTok, Instagram)

Organizaciones comunitarios o sin fines de lucro

Negocios locales

Noticias locales (TV, radio, periédico)

Paginas en linea del gobiernos o correos electrénicos
Tablones de anuncios o carteles comunitarios

Normalmente no recibo informaciéon dela comunidad

[
[
[
[
[
l:] Escuelas o personal escolar
[
[
[
[
[
[

Otro (por favor especifique)

Otro:

Espacio para elaborar (opcional)




¢Cudl de los siguientes medios digitales de informacién local le gusta utilizar? (Seleccione todas las que apliquen)
Reddit r/lacrossewi
La Crosse Local
Nextdoor app
Craigslist

Good Day La Crosse
La Crosse Tribune
WEAU

Explore La Crosse
Around River City
WIZM

Good Morning, Coulee

DOO0odooobdn

WKBT

¢En cudl de estas fuentes confia mas para obtener informacién importante o confiable? (Elijas hasta tres)
Amigos y familiares

Lideres de fe o concejeros espirituales

Escuela o personal de guarderia

Proveedores de salud

Influencer de redes sociales o paginas comunitarias

Organizaciones comunitarios o sin fines de lucro

Personal del gobierno local o lideres electos

Medios noticiosos (TV, radio, periédico)

Realmente no confio en ninguna fuente en este momento

Otro (por favor especifique)

I 0000000000

Espacio para elaborar (opcional)

¢Hay alguna persona especifica en su comunidad a la que recurra para obtener informacién importante o confiable
sobre eventos, recursos o servicios?

Esta podria ser una persona como un lider de fe, un maestro, un organizador, un vecino u otro miembro de la comunidad a quien otros
suelen recurrir en busca de ayuda uorientacion.

() s
ONO
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Si te sientes comodo, comparte su nombre o cémo lo conocen en tu comunidad:

¢Qué impide participar en eventos o servicios comunitarios? (Elija todas las que apliquen)
No me entero de ellos con la suficiente anticipacién

No sé donde encontrar informacion precisa

Barreras del lenguaje o de la traduccion

No me siento bienvenido ni incluido

No me siento seguro(a) en los eventos

Preocupaciones migratorias o miedo a que le pidan documentos
Transportacion

Cuidado infantil

Trabajo u horario escolar

Costo o cargos

Problemas de salud y movilidad

No estoy interesado(a)

DOoooboooooogn

Otro (por favor especifique)

Otro:

¢Qué te motiva a involucrarte en un evento u oportunidad comunitaria? (Elija todas las que apliquen)

Es por una causa que me importa

Esta dirigido por personas de mi comunidad o en mi idioma
Veo gente como yo involucrada

Me beneficia a mi o a mi familia

Confio en la persona que me invito

Es divertido o social

Hay comida gratuita, cuido infantil, o transportacién

Sé que mi voz sera escuchada

Me ofrecen un pequefio pago o regalo

Normalmente no me interesa involucrarme

Otro (por favor especifique)

I ODODO0O0O000000




Espacio para elaborar (opcional)

¢Hay algo mas que le gustaria compartir sobre cémo su comunidad podria sentirse mas conectada, informada o
incluida?

Intereses Filantrépicos

¢Cudles son los problemas mas importantes que enfrenta su comunidad en este momento? (Elija hasta tres)
l:] Vivienda asequible
D Seguridad publica y policia
Programas de cuidado infantil o juvenil
Acceso al cuidado de la salud
Servicios de salud mental o adicciones
Inmigracién o apoyo legal
Acceso a alimentos
Educacién y escuelas
Empleos y salarios justos
Transportacion
Racismo o discriminacion
Climay ambiente
Proteccién contra el odio o la violencia
Servicios de acceso linguistico o de traduccion

Sentirse aislado o desconectado

DOo00oodooooodd

Otro (por favor especifique)

Otro:

Espacio para elaborar (opcional)




¢Qué le haria sentir mas conectado con los demas en su vecindario o comunidad? (Elija todas las que apliquen)
Mas eventos o reuniones locales

Lideres o conectores de confianza en mi comunidad

Mas comunicaciéon en mi idioma

Oportunidades para compartir comida, cultura o historias

Espacios publicos seguros y acogedores

Oportunidades de voluntariado o servicio

Grupos de apoyo o espacios de sanacion

Oportunidades para trabajar juntos en problemas comunitarios

Nada, ya me siento conectado

Otro (por favor especifique)

I 0000000000

Espacio para elaborar (opcional)

Si pudieras opinar sobre dénde deberia destinarse el dinero o el apoyo en tu comunidad, ;qué priorizarias? (Elija hasta
tres)

Apoyo para acceso al idioma / traduccion/ interpretacién
Construyendo liderazgo encomunidades subrepresentadas
Vivienda o refugio

Servicios de salud y salud mental

Salud mental juvenil y prevencién de autolesiones
Viviendas e infraestructuras buenas para las personas con discapacidad
Apoyo a inmigrantes y refugiados

Trabajo antirracista y de equidad

Programas de recreacién y educacion para jévenes

Acceso a alimentos y nutricién

Seguridad y curacién de la comunidad

Bienestar animal

Programas de arte o musica

Proteccién ambiental

Otro (por favor especifique)

DooudoooooooodU
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Otro:

Espacio para elaborar (opcional)

¢En qué tipos de actividades comunitarias o de construccién de conexiones le gustaria participar mas? (Elija todas las
que apliquen)

DJoo0oodoooooogot

Otro:

Asistir a celebraciones culturales

Comidas comunitarias o comidas compartidas

Narracion de historias o eventos intergeneracionales

Voluntariado con organizaciones locales

Circulos de aprendizaje o grupos de discusion sobre temas que me interesan
Talleres de intercambio de habilidades o de creacién (ej., cocina, costura, reparacién de cosas)
Limpieza de barrios o proyectos de embellecimiento

Arte comunitario, musica o eventos creativos

Reuniones al aire libre como caminatasy barbacoas

Festivales de barrio o fiestas de calle

Participar en la toma de decisiones (e]., junta comentaria, circulos de donacién)
Reuniones basadas en la fe o espirituales

Grupos de apoyo para padres o cuidadores

Desarrollo de liderato / capacitacién de portavoces

Otro (por favor especifique)

No estoy buscando mas participacién comunitaria en este momento

Espacio para elaborar (opcional)
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¢Qué tipo de cambio te haria sentir orgulloso de ser parte de esta comunidad? (Elija todas las que apliquen)
Mas inclusién y celebracién de todas las culturas

Calles y barrios mas seguros

Mejor apoyo para los jévenes

Mas amabilidad y cuidado entre vecinos

Mas poder en manos de los miembros de la comunidad

Menos pobreza o desigualdad

DOoo0odod

Otro (por favor especifique)

Otro:

Espacio para elaborar (opcional)

¢Qué tan interesado esta usted en unirse a otros para apoyar causas que son importantes para su comunidad?

O Muy interesado
O Algo de interesado

Q No estoy seguro
O No estoy interesado
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iEstamos explorando la idea de iniciar un circulo de donaciones en La Crosse!

Los circulos de donaciones son grupos de personas locales que relinen pequefias donaciones y deciden juntos adénde
dirigirlas. El objetivo es expandir la filantropia mas alla de los grandes donantes para democratizar la distribucién de fondos
benéficos. Durante el proceso, podrian surgir oportunidades para conectar a través de eventos, colaborar como voluntarios y
ser testigos directos de su impacto.

(Opcional) Siga el enlace a continuacién o escanee el c6digo QR para registrarse y recibir notificaciones cuando esta
idea avance.

http://forms.gle/FibCmAK9dvZZwH2z8

jGracias!
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Aprendiz C: Encuesta en hmong

LA CROSSE AREA

COMMUNITY
7—> FOUNDATION

Qhov kev soj ntsuam no yog ib ghov ntawm lub zej zos kev sib koom tes los nkag siab zoo yuav ua li cas peb yeej tau sib txuas
nrog cov koom haum tsis muaj nyiaj thiab TAGNRHO peb cov zej zos kom txhim kho kev muaj tau cov ntaub ntawv thiab cov
pabcuam. Koj lub suab tseem ceeb heev!

Koj kev koom tes hauv ghov soj ntsuam no yog nyob ntawm koj thiab tsis muaj npe. Peb tsis sau ib ghov ntaub ntawv ntawm
koj tus kheej xws li koj lub npe, tus is-mes lossis tus IP. Peb yuav TSIS nug txog kev nkag tebchaws lossis muaj cai nyob.

Txhua lus teb yuav sib txuas thiab soj ntsuam raws li ib pawg. Qhov tshwm sim yuav tsum ghia tawm rau pej xeem, tabsis tsis
muaj ib tus neeg lus teb yuav ghia tau.

Ua tsaug koj pab tsim ib lub zej zos uas txais tos thiab suav txhua tus!

Pej Xeem

Koj yug xyoo dabtsis?

Koj yug rau ghov twg?
O Tebchaws Asmeskas
O Lwm lub tebchaws (thov ghia, yog tias koj xav teb)

O Tsis xav teb

Lwm lub tebchaws:

Koj puas xav tias koj yog cov neeg ib txwm nyob La Crosse? (Yug no lossis feem ntau nyob koj lub neej no)
Muaj

Tsis Muaj
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Haiv neeg, cag ces, lossis kab li kev cai dabtsis koj koom nrog? (Xaiv txhua qhov uas raus)

l:] Is Nrias (e.g., Pakistani, Bangladeshi)

Esxias sab qab tej hnub tuaj (e.g., Nplog, Nyablaj, Burmese, Thaib)

Sab hnub tuaj Esxias (e.g., Kauslim, Nyij pooj)

Taws Dub lossis cag ces Aflakas (e.g., Somali, Ethiopian, Nigerian)

Middle Eastern lossis Sab gqaum teb Aflakas (e.g., Syrian, Lebanese, Egyptian)
Cag ces Mev lossis Hais Lus Mev

Khab (Native American, Alaska Native, or First Nations)

Taws Dawb

Lwm pab pawg tsis sau no (thov ghia)

Tsis xav teb

DOO0obUuoon

Haiv neeg, cag ces lossis kab li kev cai:

Koj cov lus hais ntau tshaj yog dabtsis?

Puas muaj ib tus neeg nyob hauv koj tsev neeg paub nyeem ntawv Askiv?
O Muaj
O Tsis Muaj
O Tsis xav teb

Koj puas xav tias koj yog cov neeg txiv neeg nyiam txiv neeg poj niam nyiam poj niam?
O Muaj
O Tsis Muaj
O Tsis xav teb

Koj puas xav tias koj yog tus neeg nyiam ua pojniam los ua txiv neeg?
Muaj

Tsis Muaj

Tsis xav teb
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Koj yog txivneeg los pojniam?
Yog pojniam thiab txivhneeg
Tsis yog txivneeg los pojniam

Lwm yam (thov ghia)

O
O
() sib hloov pojniam txivneeg
O
O

Tsis xav teb

Lwm yam:

Koj puas xam oob khab, muaj mob, lossis tej yam txawv uas cuam tshuam rau koj kev ua neej lossis haujlwm?

O Muaj
O Tsis Muaj
O Tsis xav teb

Thov xaiv txhua qhov uas raus:

Xam oob khab ntawm kev kawm ntawv
Xam oob khab ntawm lub cev

Xam oob khab ntawm kev txawj ntse
Down syndrome

Mob hlwb

Tsis pom kev

HIwb tsis loj hlob

Kev hlwb xav tsis zoo

Tsis hnov lus

Lwm yam (thov ghia)

Tsis xav teb
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Qhov twg hauv gab no zoo ghia koj txog haujlwm lossis luag haujlwm? (Xaiv txhua ghov uas raus)
Haujlwm yim xaub moos (raus them)

Haujlwm plaub xaub moos (raus them)

Ua haujlwm rau tus kheej lossis ua haujlwm ywg siab

Haujlwm lossis tej yam uas tsis yog haujlwm (e.g. haujlwm sawv ntxov, xa khoom, tu vaj tu tse)
Tsis ua haujlwm

Kawm ntawv

So haujlwm

Tus saib xyuas hauv tsev lossis niam txiv

Ua haujlwm dawb (haujlwm tsis them lossis hauv zej zos)

Ua tsis tau haujlwm vim xam oob khab lossis muaj mob

Lwm yam (thov ghia)

Tsis xav teb

DOO00ooooooot

Lwm yam:

Feem ntau koj kev mus ub mus no yog dabtsis? (Xaiv mus rau ob ghov)

l:] Koj lub tsheb

D Taug kev

Tsheb thauj neeg pej xeem (tsheb npav, tsheb ciav hlau, etc.)
Rideshare lossis tsheb ntiav (e.g., Uber, Lyft, cab)

Sib koom ib lub tsheb

Maus taus lossis tsheb cav

Tsheb cav uas siv fai fab

Luv thij lossis luv thij siv fai fab

Lub laub lossis rooj zaum siv fai fab

Tsis muaj kev thauj mus ub mus no

Lwm yam (thov ghia)

D000 oon

Tsis xav teb

Lwm yam:
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Koj puas muaj saib xyuas menyuam txhua hnub rau cov menyuam yaus tshaj 18?

Koj ghov nyiaj tau txhua xyoo ua ntej se yog dabtsis?
Tsawg tshaj $25,000

$25,000-%$49,999

$50,000-%$74,999

$75,000-$99,999

$100,000-$149,999

$150,000 lossis tshaj

OOO00O0O0O0O

Tsis xav teb

Pabcuam hauv Zej Zos

Feem ntau nyob ghov twg koj tau koj cov ntaub ntawv txog tej xwm txheej hauv zog, kev pab, lossis kev pabcuam?
(Xaiv txhua ghov uas raus)

Phoojywg lossis tsev neeg

Pawg ntseeg

WhatsApp lossis ghov chaw ntaub ntawv

Kev sib txuas lus (Facebook, TikTok, Instagram)

Koom haum hauv zej zos lossis koom haum tsis muaj nyiaj
Tsev kawm ntawv lossis cov neeg tom tsev kawm ntawv
Lag luam hauv zog

Xov xwm hauv zog (thi viv, xov tooj cua, ntawv xov xwm)
Tsoom fwm lub vev xaib lossis is-mes

Daim txiag ntoo txog zej zos lossis daim ntawv tshaj tawm

Feem ntau kuv tsuas tau cov ntaub ntawv txog lub zej zos

Oooooooooot

Lwm yam (thov ghia)

Lwm yam:

Tsis muaj chaw los saib xyuas (xav teb)
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Cov twg hauv qab no yog tej xov xwm fai fab rau cov ntaub ntawv hauv zog koj nyiam siv? (Xaiv txhua qhov uas raus)

La Crosse Tribune
WIZM

Around River City
Reddit r/lacrossewi
WEAU

WKBT

Good Day La Crosse
Explore La Crosse
La Crosse Local
Craigslist

Good Morning, Coulee

DO00ooboyooot

Nextdoor app

Qhov ntawm cov no koj ntseeg tshaj rau tej ntaub ntawv tseeb ceeb lossis vam tau? (Xaiv mus rau peb ¢hov)
Phoojywg lossis tsev neeg

Pawg ntseeg cov thawj coj lossis pab kev ntseeg

Cov neeg kawm ntawv lossis cov saib xyuas menyuam yaus

Tus kho mob

Cov neeg hais hais hauv kev sib txuas lus lossis ntawv hauv zog

Koom haum hauv zog lossis tsis muaj nyiaj

Cov neeg tsoom fwm hauv zog lossis cov thawj coj

Xov Xwm (Thi viv, xov tooj cua, ntawv Xxov xwm)

Kuv tsis tsuas ntseeg ib ghov xov xwm tam sim no

DJOoo0oodooon

Lwm yam (thov ghia)

Lwm yam:

Tsis muaj chaw los saib xyuas (xav teb)

Puas muaj ib tus neeg twg nyob hauv koj zej zos koj mus nrog rau cov ntaub ntawv tseem ceeb lossis ntseeg saib txog

tej xwm txheej, pabcuam, lossis kev pab?

Tus neeg yog ib tus neeg zoo li ;Jawg ntseeg tus thawj coj, tus naik hu, tus npaj tej xwm txheej, tus neeg nyob ib sab, lossis Iwm tus tswv
cuab hauv zog uas feem ntau lwm tus mus nrhiav kev pab lossis kev coj ghia.

O Muaj
O Tsis Muaj
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Yog tias koj tsis xav li cas, thov ghia lawv lub npe lossis muaj koob npe li cas nyob hauv koj lub zej zos:

Tej yam dabtsis thaiv kev ntawm kev sib koom hauv cov xwm txheej lossis kev pab hauv zej zos?
Kuv tsis hnov txog lawv thaum ntxov txaus

Kuv nrhiav tsis cov ntaub ntawv uas tseem nyob ghov twg

Teeb meem tsi paub lus lossis txhias lus

Kuv tsis muaj kev txais tos zoo lossis rau suav

Kuv tsis muaj kev nyab xeeb rau cov xwm txheej

Kev txhawj rau tawm tebchaws lossis ntshai raug nug rau ntaub ntawv
Tsheb mus ub mus no

Saib xyuas menyuam yaus

Sijhawm ua haujlwm lossis tsev kawm ntawv

Tus nqi lossis cov nqi

Muaj mob lossis mus ub mus no tsis tau

Kuv tsis nyiam

JOoo0o00ooooodon

Lwm yam (thov ghia)

Lwm yam:

Yam dabtsis txhawb koj los sib koom cov xwm txheej nyob hauv zog lossis sijhawm? (Xaiv txhua ghov uas raus)
Nws yog rau ib ghov koj hlub txog

Nws yog coj los ntawm tib neeg nyob hauv zog, lossis hauv kuv cov lus

Kuv pom tib neeg zoo li kuv sib koom

Nws zoo rau kuv lossis kuv tsev neeg

Kuv ntseeg tus neeg uas cawv kuv

Nws lom zem lossis sib raug zoo

Muaj zaub mov dawb, zov menyuam, lossis tsheb thauj

Kuv paub kuv suab yuav tau hnov

Kuv muab ib ghov nqi me lossis khoom plig

Kuv tsis tsuas nyiam los koom tes

DOoo0obuoooot

Lwm yam (thov ghia)

Lwm yam:




Tsis muaj chaw los saib xyuas (xav teb)

Puas muaj dabtsis ntxiv koj xav ghia txog koj lub zej zos ua koj sib koom, paub txog, lossis suav nrog zoo li cas?

Nyiam Pub Rau Lwm Tus

Dabtsis yog cov teeb meem tseem ceeb tshaj uas koj zej zos raug tam sim no? (Xaiv mus rau peb ghov)
Them tsev pheejyig

Kev nyab xeem rau pej xeem thiab tub ceev xwm

Saib xyuas menyuam yaus lossis cov khoos kas rau cov hluas
Tau kev kho mob

Kev pab lub hlwb lossis kev quav

Kev tawm tebchaws lossis tshawb los ntawm kev cai

Tau zaub mov

Kev kawm ntawv thiab cov tsev kawm ntawv

Haujlwm thiab them nyiaj

Tsheb thauj

Kev ntxub lossis sib cais

Huab cua thiab teb chaws

Thaiv tiv los ntawm kev ntxub lossis sib ntaus

Muaj kev pab ntawm hais lus lossis txhais lus

DOO0o0bhooobouogd

Xav nyob ib leeg lossis tsis sib koom

D Lwm yam (thov ghia)

Lwm yam:

Tsis muaj chaw los saib xyuas (xav teb)
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Dabtsis yuav ua koj xav muaj kev sib koom nrog lwm tus nyob hauv tsev lossis zej zos?
Muaj xwm txheej ntau lossis sib koom

Cov thaw;j coj ntseeg siab lossis cov neeg sib koom nyob hauv kuv lub zog

Muaj ntau kev sib txuas lus nyob hauv kuv cov lus

Sijhawm los sib ghia zaub mov, kab lis kev cai, lossis dag neeg

Qhov chaw uas nyab xeeb thiab txais tos zoo rau pej xeem

Muaj sijhawm ua haujlwm lossis pab dawb

Pab neeg txhawb lossis cov chaw rau kev kho

Sijhawm los ua haujlwm rau cov teeb meem hauv zej zos ua ke

Tsis muaj dabtsis—kuv twb muaj kev koom tes lawm

DJOoo00obodon

Lwm yam (thov ghia)

Lwm yam:

Tsis muaj chaw los saib xyuas (xav teb)

Yog tias koj muaj lus hais tias ghov twg nyiaj lossis kev txhawb ngqa yuav tsum mus rau hauv koj lub zog, dabtsis yuav
koj xav ua ntej? (Xaiv mus rau peb qhov)

l:] Kev txhawb rau sib txuas lus / txhais lus / txhias lus
D Tsim kev thawj coj hauv zej zos uas tsis muaj npe

Tsev lossis chaw nkaum

Kev pab rau kev mob nkeeg thiab lub hlwb xav

Thaiv tiv kev mob hlwb xav ntawm cov hluas thiab raug mob rau tus kheej
Tsev rau cov xam oob khab thiab tej tsev

Kev txhawb rau kev tawm tebchaws thiab kev tawg rog
Haujlwm ntawm kev tsis sib ntxib thiab sib npaug

Kev lom zem rau cov hluas thiab kev kawm

Tau zaub mov thiab av ham

Kev nyab xeeb hauv zej zos thiab kev kho

Kev noj qab haus huv ntawm cov tsiaj

Kos duab lossis suab nkauj

Kev tiv thaiv tej thaj av

DO00o0o00oodon

Lwm yam (thov ghia)
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Lwm yam:

Tsis muaj chaw los saib xyuas (xav teb)

Hom Zog dabtsis lossis kev ua si rau kev sib raug zoo koj xav muaj sib koom nrog tshaj? (Xaiv txhua qhov uas raus)
Koom tej koob tsheej ntawm kab li kev cai

Zaub mov hauv zej zos lossis nyias nga nyias zaub mov tuaj

Qhia dab neeg lossis sib koom nrog lwm hais neeg

Ua haujlwm dawb nrog cov hoom kas hauv zog

Kawm hauv pab pawg lossis kev sib tham txog teeb meem koj hlub rau
Coj ghia txuj ci lossis tsim ua (e.g., ua noj, xaws, kho khoom)

Zej zos tu vaj tse lossis kho tsev

Kos duab hauv zej zos, suab nkauj, lossis xwm txheej tsim ub tsim

Sib koom ua si sab nraud zoo li taug kev, ua zaub mov nraum zoov

Zej zos koob tsheej lossis zej zos kev lom zem

Koom tes ntawm kev txiav txim (e.g., town halls, hauv ib pawg)

Kev sib koom ntawm kev ntseeg lossis ntsujplig

Pab pawg niam txiv lossis tus saib xyuas

Tsim kev thawj coj / coj ghia kev sawv kev

Lwm yam (thov ghia)

DOO000o0obbuooouod

Kuv tsis nrhiav kev koom hauv zej zos tam sim no

Lwm yam:

Tsis muaj chaw los saib xyuas (xav teb)
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Qhov kev hloov dabtsis uas yuav uas koj muaj kev zoo siab los uas ib ghov ntawm lub zej zos no? (Xaiv txhua ghov uas
raug)

Sib koom nrog thiab kev zoo siab ntawm txhua kab li kev cai

Cov kev tsheb zoo thiab cov tsev neeg nyob ib ncig

Muaj kev txhawb zoo rau cov neeg hluas

Kev siab zoo tshaj thiab kev hlub ntawm cov tsev neeg nyob ib ncig
Muaj ntau tes uas muaj zog hauv cov neeg zej zos

Tsawg kev txom nyem lossis kev tsis sib npaug

DOo0o0ood

Lwm yam (thov ghia)

Lwm yam:

Tsis muaj chaw los saib xyuas (xav teb)

Koj txaus siab npaum li cas ntawm sib koom nrog lwm tusk om txhawb ghov xwm txheej uas tseeb ceeb rau koj zej zos?
O Txaus siab heev

O Txaus siab me ntsis

O Tsis paub

O Tsis txaus siab
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Peb tab tom tshawb nrhiav lub tswv yim ntawm kev pib ib voj voog uas pub khoom nyob hauv La Crosse!

Lub voj voog uas muab khoom yog ib pab pawg hauv zej zos sib koom ua kev pub me ntsis khoom thiab txiav txim ua ke rau
ghov twg yuav coj lawv. Lub hom phiaj yog nthuav ghov dav kev muab khoom loj tshaj rau cov neeg muab khoom kom muaj
kev ywj pheej ntawm cov khoom sib faib ntawm cov nyiaj dawb. Nyob rau txoj kev, yeej muaj sijhawm los sib txuas los ntawm
cov xwm txheej, haujlwm dawb ua ke, thiab pom koj kev cuam tshuam ua ntej.

(Xav Ua) Raws lub link hauv qab lossis luam diam QR duab los cuv npe kom tau kev ceeb toom thaum lub tswv yim no
tshim sim.

http://forms.gle/FibCmAK9dvZZwH2z8

Ua tsaug!

Nco ntsoov nias XA MUS (SUBMIT) hauv gab.
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Aprendiz D: Encuesta en ruso

LA CROSSE AREA

COMMUNITY
7—> FOUNDATION

ITOT OMPOC ABASETCA YACTLIO O6LLECTBEHHOW MHULMATVBEI, HanpaBneHHo Ha To, YTOBbI lyyLle NOHATb, Kak Mbl MOXEM
HanagUTb CBS3W MEX/AY MECTHBIMN HEKOMMEPUYECKMMI opraHmsaumsamm n BCEMW uneHamuy Hallero coo6LecTBa, Ytobbl
YNy4YLINTb JOCTYN K MHGOPMaLMM 1 pecypcaM. Ball rosioc BaxeH!

Balle yyacTue B 3TOM onpoce iBAsieTcs A06pOBO/IbHBIM M aHOHVMHbIM. Mbl He cObrpaem HUKaKyH TNYHY MHPOPMaLnO,

TaKylo Kak Balle 1Ms, afpec 31eKTPOHHOI noyTel uaun IP-agpec. Mel HE 6yaem 3agaBaTb BONPOCkHI 06 MMMUTPALA UAn
HOpUANYECKOM CTaTyCe.

Bce oTBeTbl 6yAyT 06BbeAVHEHBI U MPOaHaNAM3NPOBaHbl B rpynne. Pe3ynbTaTel 6yayT 06HAapPOA0BaHbIl, HO H1KaKMe
WUHAMBUAYaNbHbIe OTBETHI He ByAyT y3HaBaeMbIMU.

bnarogapum Bac 3a TO, UTO Bbl MOMOIV CO34aTb bonee roctenpunmMMHoOEe N MHKI3NBHOE coobuecTso!

Aemorpadunuyeckue gaHHble

B KaKoM roay Bbl pOAUIUCH?

rpe Bbl pognnucek?
Q CoeaviHeHHble LLITaTbl AMepurKm

Q [Jpyrasi ctpaHa (nozgenurtech, ecin Bam YA06HO)

O HDEAI'IOL‘IVITaI-O He OTBEYaTb

Apyras cTpaHa

Bbl cunTaeTe ce6s ypoxkeHLem La Crosse? (Bbl 3,eCb PpOAUNVCL UM NPOBeNY GoNbLUIYI0 YacTb XXU3HU)

O Het
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C KaKMM pacoBbIM, 3THUUYECKUM UK KYbTYPHbIM MPOMCX0OXKAEHMEM Bbl ce6s1 oToXkaecTBnseTe? (BbiGepuTe Bce
noaxopAsLme BapnaHTbl)

XMOHT

Kutanckoe

NHanrickoe (Hanpumep, NakncTaHckoe, baHrnajeLlckoe)

FOro-BocTouHoM A3nn (HanpriMep, 1aocckoe, BbeTHaMCKOe, b1pMaHCKoe, Tanckoe)
BocTouHoasnatckoe (Hanprmep, FoOXXHOKOpPercKoe, AMOHCKOoe)

YepHoe nnn apprikaHCKoe NPOonCXoxaeHne (Hanprmep, COManninckoe, 3gprnonckoe, HUrepuickoe)
BnnxHeBOCTOUHOE UK ceBepoadpuKaHCKkoe (HanpumMep, CUpUAcKoe, IMBaHCKOe, ermneTckoe)
JlaTUHOaMepUKaHCKoe UK UCMaHOoA3bIYHOe

KopeHHble xuTenu (KopeHHOW amepukaHel, KOPEHHON XnTenb ANSCKNA NN KOPEHHble HAapOAHOCTN)
benasa paca

[pyrasa rpynna, He yKka3aHHas B Crivcke (yKkaxure)

DO00o0ooooog

M PeAnoYnNTaro He OTBEYATb

PacoBas, aTHM4ecKkas unum Ky/ibTYypHasa NpUHaaNe>XHOCTb:

Kakoii Ball OCHOBHOI A3bIK?

KTO-HI/IGyAb M3 YIeHOB Balleli CeMbW MOXXET UMTaTb NO-aHINNIACKN?

O sa
O Het

O HDEAI'IOL‘IVITaI-O He OTBEYaTb

Bbl naeHTUPMLMpyeTe cebs Kak npeactaBuTens JITBTK+?

oF:"
O Het

O I'Ipep,nquTaro He OTBeYaTb

Bbl MgeHTUGULMpYeTe cebs Kak TpaHcreHaep?

O 4
O Het

O MpeanounTato He oTBeYaThb
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Kakoro Bbl nona?

O XKeHLwyHa
O My>xunHa

O HebunHapHoCTb
OAreH,qepHOCTb

O Fer,epHaﬂ HeonpeaeneHHOCTb

O [Jpyroe (ykaxwTe)

O HDEAI'IOL‘IVITaI-O He OTBEYaTb

Apyroe:

McnbiTbiBaeTe 1M Bbl Kakne-1n6Go orpaHnyeHuns, Npo6sieMbl CO 340pPOBbEM UIN 0CO6EHHOCTI, KOTOPbie BAUAIOT Ha
Bally MOBCeAHEBHYIO XXU3Hb Y pa6oTy?

O Het

O I'Ipep,nquTaro He OTBeYaTb

Bbi6epuTe BCce noaxoasiime BapnaHThbl:
HeobyuyaemocTb

Pr3nyeckne OTKIOHEHNS
YMCTBEHHbIe HapyLleHWNs
CnHapom [layHa
YepenHo-mo3roBasi TpaBMa
HapyLueHwne 3peHuns

AyTU3M

SMOLMOHaNbHOe PaccTpPoricTBO
HapyLueHuns ciyxa

[Apyroe (ykaxuTe)

DOo0odoooood

0l peanovynTaro He OTBEYATb
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Kakoe 13 criefyloLlux yTBep>KA4eHUiA Nyullie BCEro onvcbiBaeT Bally OCHOBHYIO pa6boTy Uau Ao/KHOCTL? (Bbi6epuTe
BCe noAxogsLmMe BapnaHTbl)

Do0o0ubuoood

PaboTa no HaiMy MOAHbIN paboynin feHb (onnadnBaeTcs)
PaboTa no HaliMy HemosHbI pabounii AeHb (onnaunBaeTcs)

CaM03aHATOCTb UK paboTa dpuiaHcepom

HeoduunanbHasa paboTta nam nogpaboTka (Hanpumep, NnojeHHasa paboTa, JocTaBka, ybopka)

be3paboTHbIN(-as)
Yyawmincs(-aacs)
Ha neHcnn
JInuo, ocyLLecTBASIOLLIEE YXO4 Ha JOMY, U pOoaUTeNb
BonoHTep (HeonnaurBaemas pabota B chepe yciyr Uiy o6LeCcTBEHHOW AeATeNbHOCTY)
HecnocobHbl paboTaTb NO NPUYNHE MHBANVAHOCTU WA B6ONe3HN
[Jpyroe (ykaxunTe)

M PeanoYnTaro He OTBEYATb

Apyroe:

Kakoii y Bac oCHOBHOIA BUZA TpaHcnopTa? (BbibepuTte A0 ABYX BapuUaHTOB)

DO000ooooodn

JINYHBIN aBTOMOOUTB

MepeaBMratoCh NeLKom

ObLecTBeHHbIV TpaHCMOPT (aBTObYC, Moe3a U T. 4.)
CoBmeCTHasa noesgka uam Takeu (Hanpumep, Uber, Lyft, Takcn)
MNoouepesHOe NoNb30BaHVe aBTOMObUNEM

MoTouunKn v mones,

DNeKTpUYecKnia ckytep

Benocunes nan snektposeniocunes

MHBannaHaa Konsgcka Unn yCTponcTso Ans nepessuixeHns
HeT perynsipHoro TpaHcnopTa

Jpyroe (ykaxwnTe)

M peanoynTaro He oTBeYaTb

Apyroe:
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EcTb 11 y Bac perynsipHble 06s3aHHOCTY Mo yxoAy 3a AeTbMU MaagLue 18 net?

O sa
O Het

O anAI'IOHI/ITaI-O He OTBeYaTb

KakoB rogoBoii oxoz Ballero J0MOX03fIlAiCTBa A0 yniaTbl HaJ0ros?
MeHee $25,000

$25,000-$49,999

$50,000-$74,999

$75,000-$99,999

$100,000-$149,999

$150,000 unn 6onee

OOO0O0O00OO

I'Ipep,noqmaro He OTBeYaTb

Pecypchbl coobLiecTBa

F'Ae Bbl 06bI4HO NonyyaeTe UHGOPMALMIO 0 COBLITUSAX, YC/Iyrax UM pecypcax B Ballem coobuiectee? (BobiGepuTe BCe
nogxoAsie BapuaHThbl)

Apy3bsa nnu cembs

PenurnosHoe coobuectso

WhatsApp nav npunoxeHus aas obMeHa CoobLLeHNSMIN
CoumanbHble cetn (Facebook, TikTok, Instagram)
ObLLecTBeHHbIE U HEKOMMepYeckme OpraHu3aumm

LLIkonbl A COTPYAHVKM LLIKOAbI

MecCTHble NpeanpuaATUS

MecTHble HoBOCTY (TeneBuaeHve, pasmo, rasetbl)
FocyfapCTBeHHble Be6-CaTbl UK afpeca 31eKTPOHHOW MoYThl
Jocky 06baABNEHUI UK NaKaTbl B COObLLECTBAX

O6bIYHO 5 He noay4aro MHPOPMAaLIMIO O cO0bLLEeCTBe

JOo0ooooodogs

Jpyroe (ykaxwnTe)

Apyroe:

MecTo ans pasbsicHeHWUiA (Heo6sA3aTeNIbHO)
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Kakue us cnegyrowimx um¢ppoBbIX MICTOUHMKOB MECTHOW MH$OpPMAaLM Bbl NpeanoymTaeTe UCMNoJIb30BaTb?
(Bbi6epuTe BCe noaxoasLive BapuaHTbl)

Reddit r/lacrossewi
La Crosse Local
Nextdoor app
Craigslist

Good Day La Crosse
La Crosse Tribune
WEAU

Explore La Crosse
Around River City
WIZM

Good Morning, Coulee

DOoooooooodn

WKBT

KakomMy 13 3TUX NCTOYHUKOB Bbl filoBepsieTe 60/bLUe BCEro, KOrAa peyb UAeT 0 BaXKHOW WU J0CTOBEPHOW
nHpopmauun? (Belbepnte A0 Tpex BapnaHTOB)

Apy3bs Nn ceMbs

PenunrnosHble nuaepbl UM yXOBHbIE HACTaBHUKM

COTPYAHWKM LLUKOMbI NN AeTCKUX AOLLKONbHBIX yUpexAeHUiA
MocTaBLLMKN MEANLMHCKNX YCayT

NHPNtoeHcepbl coLManbHbIX CeTelr AN CTPaHNULbl COOBLLECTB
O6LLEeCTBEHHblE OpraHM3aLmmn UM HeKOMMepYeckne opraHmnsaLmm
COTPYAHWKM MECTHbIX OPraHoB BNacTV WA BbIBOPHbIE ngepbl
CpezcTBa MaccoBoi HbOpMaLMK (TeneBUAEHVE, Paano, raseTbl)

$l He oUeHb-TO A0BepsAro KaKUM-TM60 NCTOYHMKAM Ha ﬂ,aHHbIVI MOMEHT

JOo0oooobbg

[Jpyroe (ykaxunTe)

Apyroe

MecTo ans pasbsicHeHWUiA (Heo6sA3aTeNbHO)
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EcTb /11 B BalleM coo6LLecTBE KOHKPETHbI YenoBeK, K KOTOPOMY Bbl 06pallaeTech, UTo6bl NOYUYUTb BaXKHYHO NN
[AOCTOBEPHYI0 MHPOPMALIUIO O MEPOTIPUATUSX, Pecypcax Unm ycayrax?

3mo moxcem 6bimb kmo-mo 8pode Oyx08HO20 AUOEPA, yYumend, 0p2aHU3amopad, cocedd Uau 0py2020 YaeHd coobujecmsa, K Komopomy opyaue
4acmo obpawaroMCsa 3a NOMOWbIO UAU COBEMOM.

O sa
Q Het

Ecnu Bam ya06HO, coobLumTe ero (ee) UMA AU TO, YeM OH (OHA) U3BeCTeH(-Ha) B BalLleM coo6LuecTBe:

YTo MellaeT yyacTBOBaThb B 06LL,eCTBEHHbIX MeponpuATMAX Unm ycnyrax? (Boibepute Bce noaxoasiyme BapuaHTbl)
l:] 51 He y3Hato 0 HUX 3abnaroBpemMeHHo
D S1 He 3Hato rae HaNTU TOUHYI0 HGOPMALIMIO

S13bIKOBbIE NIV NepeBogyeckne bapbepbl

51 He UyBCTBYIO, UTO MHe pajbl, U He YyBCTBYIO Cebsi BOB/I@YEHHbIM

51 He UyBCTBYIO Cebs B 6@30MacHOCTV Ha MePONPUATUAX

Mpobaembl C UMMUTpaLMen UAn CTpax, YTo Bac MOMPOCAT MPeAbABUTE JOKYMEHTHI

TpaHcnopT

Yxoz 3a feTbMU

Ipaduvk paboTbl UK yyebsbl

CTOMMOCTb 1AV CHOpPbI

Mpo6nembl CO 340pOBbEM NN MOBUILHOCTLIO

MHe HEeMHTEepeCcHO

DOoO0obodooot

Jpyroe (ykaxwnTe)

Apyroe:
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YTo MOTMBUpYET Bac y4acTBOBaTb B 06LL,ECTBEHHOM MEPONPUATUN NI NCMOJIb30BaTb BO3MOXXHOCTb, KOTOPYIO OHO
npegoctaBnfeT? (Boibepute Bce noaxoafLlMe BapraHThbI)

DOoo0ooooooot

370 414 Aena, KOTOpoe MHe BaXHO

Ero BO3rnaBasitoT NHOAN U3 MOEro COOBLLECTBA UM Ha MOEM si3blke

A BUXY, KaK y4aCTBYIOT Takume AN, Kak s

OHO MPUHOCUT NO/b3Y MHE U MOeil ceMbe

51 foBepsito YenoBeky, KOTOPbIA MPUTAACUI MeHs

3T0 BECeNO NN COLMansHO

Tam npegocTaBasieTcd 6ecniatHoe NUTaHKe, yxo4 3a AeTbMU AW TpaHCMopT
$1 3Hato, UTO MOV ronoc byAeT ycblLlaH

MHe npegnaraeTcsi HeboNbLLOe BO3HarpaxzaeHue nam nogapok

O6bI4HO MHe He NHTepecHO y4acTBoBaTb

[Jpyroe (ykaxunTe)

Apyroe:

MecTo ans pasbsicHeHWUiA (Heo6sA3aTeNbHO)

EcTb nn l'ITO-HI/IGY,CI,I:» eLje, Yem Bbl XoTenun 6bl noaesinTbCsa 0 TOM, Kak BaLle COOGLI.I,ECTBO Morno 6bl 4yyBCTBOBaTb cebn
6osiee cN/I0OYEHHbIM, VIHq)OpMVIpOBaHHbIM VN1 BOBNEYEHHbIM?
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BnarOTBopren bHbl€ NHTEpPEeCHI

Kakne Hanb6onee Ba>kHble BONpPOChl CTOAT Nepey, BallMM coobLL,ecTBOM B HacTosiLee BpemMa? (BbibepuTe 0 Tpex
BapuaHTOB)

JoctynHoe xunbe

ObLecTBeHHasa 6e30MacHOCTb 1 OXpaHa NpaBonopsjka
MporpaMmel Mo yxo4y 3a AeTbMW U NPorpamMmbl A1 MONOAEXMN
JocTyn K ycnyram 3paBooOXpaHeHuns

Ycnyru no oxpaHe ncnxmyeckoro 340poBbs UM 6opbbe ¢ 3aBUCUMOCTAMN
MIMMUrpaLnoHHaa nnv topuanyeckas nogaepxka

JlocTyn K npogyKTaM nuTaHns

O6pa3oBaHue 1 LIKO/bI

TpyAoycTPONCTBO 1 CripaBeA/iBas 3apaboTHas rniara

TpaHcnopT

Pacusm nnu gnckpummHaums

Knumat n okpyxatoLLas cpeja

3awmrta oT HeHaBUCTU VN HaCUNA

S13bIKOBOW AOCTYN UKW YCIYTW Nepesoja

OLLyLeHVe N30SI U Pa306LLEHHOCTY

DJO0ooiooooooodot

[Jpyroe (ykaxunTe)

Apyroe:

MecTo ans pasbsacHeHNA (Heo6sA3aTeNbHO)
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YTo 3acTaBuno 6bl Bac no4yyBCTBOBaTb cebs 6onee CNJIOYEHHbIMU C ApyrmMmu nioagbmMun B Ballem pal‘/’loue mwnn

coobuiectBe?

JOoo0oboobdt

Bosnblue MeCTHbIX MeEPONPUATLY NN COBPaHUIA

HazexHble nngepbl Uan CBs3ytoLLMe 3BeHbsi B MOEM coobLecTBe
Bonblue 0bLleHNst Ha MOeM fA3blke

B0O3MOXHOCTb MOAENNTBCA €40, KYNbTYPOU UM UCTOPUSMU
Be3onacHble 1 rocTenpuMHbIe 30HbI 06LLLECTBEHHOTO M0/1b30BaHKSA
B03MOXHOCTV BONOHTEPCTBA UAWN OKa3aHWUsA ycayr

Fpynnbl NOAAEPXKM AN MPOCTPaHCTBA ANst UCLeNeHNs
B0o3MOXHOCTI cOBMeCTHOI paboTbl Haj Npo6iemMamu coobLLecTBa
Huyero — 5 yxke 4yBCTBYHO CMIOYEHHOCTb

[Jpyroe (ykaxunTe)

Apyroe:

MecTo ans pasbsicHeHWUiA (Heo6sA3aTeNbHO)

Ecnun 6bl Bbl MOrIM peLuaTh, KyAa HanpaBasaTb A€HbIM WAV NOMOLLb B BallieM coobLiiecTBe, YTO 6bl Bbl MOCTaBUIU B
npuopuTeT? (BbibepnTe A0 TpEX BApNaHTOB)

DooUoooooooobon

MoaAep>kka B 061acTu A3bIKOBOrO AOCTyMNa / MMCbMEHHOro nepesoga /yCTHOro nepesoja
PassuTMe nnaepcTea B HEAOCTAaTOUHO MpesCcTaBeHHbIX COObLLecTBax

Kunbe nnu npuoT

Ycnyrvi o okasaHuo MeAULIMHCKON MOMOLLM 1 OXpaHe MNCUXMYEeCKOoro 3,0p0Bbs

Yenyru B 06nacTy NCUXMYECKOro 340P0BbS 1 MPOPUAaKTIKa NPUINHEHVS cebe Bpeaay MONOAEXMN
Xnnbe n HpacTpyKTypa, YA06HbIE 418 L, C OFrPaHUYEHHbBIMY BO3MOXHOCTAMM
MomMoLLe UMMUTPaHTaM 1 bexeHLam

bopbba ¢ pacM3smom 1 obecrieyeHre paBeHCTBa

MonogexHble pekpeaLoHHble 1 06pa3oBaTe/ibHble MPOrpamMMbl

JlocTyn K NpoZ0BONLCTBAIO 1 MATAHNIO

besonacHOCTb B coobLLecTBe 1 UCLeeHne

Bnaronony4me XnBOTHbIX

XyA0oXeCTBEeHHbIe NN My3blKa/lbHble MPOorpaMMbl

3almTa oKpyxatoLLein cpeabl

[Jpyroe (ykaxure)

60



Apyroe:

MecTo ans pasbsicHeHWUiA (Heo6sA3aTeNbHO)

B KaKUX BUAAX AEATENIbHOCTU MO YKPenieHUto coo6LLecTBa NN HaJlaXXUBaHUIO CBA3eid Bbl X0TeNM 6bl NPUHMMATb
6onee akTMBHOe yyacTue? (BbiGepuTe Bce NoAXoAsLLMEe BaAPMaAHTbI)

DOoo0oooooooobgot

YuacTtne B KyNbTyPHbIX MEPONPUATUAX

ObLecTBeHHble 06e/bl NN COBMECTHbIe Tpanessbl

PacckasbiBaHVe NCTOPUA NNV MEPOMNPUATUA ANA NpeAcTaBUTeNelr Pa3HblX MOKONEHNIA
BoIOHTEPCTBO B MECTHbIX OpraHn3aLmsax

YyebHble KPYXKW UK ANCKYCCUOHHbIE FPyMbl MO BOMPOCaM, KOTOPble MeHs NHTepecyoT
MacTep-knaccbl Mo 06MeHy HaBblKamu UK MacTepckme (Hanpumep, KyIMHapuys, LWINTbe, PEMOHT BeLLiel)
MpoeKTbl MO OYUCTKE palioHa nan 6a1aroycTporicTBy

ObLecTBeHHbIe MeponpuATUS, MOCBALLEHHbIE NCKYCCTBY, My3blKe 1V TBOPYECTBY
CobpaHusi Ha OTKPLITOM BO3AyXe, Takume Kak MOXOAbl, MAKHUKN

Cocegckne pectmBanv NN yINYHbIE BEUEPUHKMN

YuacTtune B IpUHATUM peLleHni (Hanpumep, B paTyLle, B 61aroTBOPUTE/IbHbIX KPyrax)
PennrnosHble nnm fyxoBHble BCTpeUn

Fpynnbl MOAAEPXKN POAUTENE UM ONEKYHOB

PassuTMe nnaepckmx kayects / obyyeHne No 3almMTe NHTepecoB

[Jpyroe (ykaxwnTe)

Celnyac a1 He CTpeMIoCb K 6onee AKTVIBHOMY Y4aCTUHO B XXU3HW COO6LLLeCTBa

Apyroe:

MecTo ans pa3bsacHeHNA (Heo6A3aTeNbHO)
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Kakne nsmeHeHus noBbicUIU 6bl Ballle UyBCTBO FOPAOCTU 3a TO, UTO Bbl IB/ISIETECh YaCTbIO 3TOro coobuiecTsa?
(Bbi6epuTe BCe noaxoasLive BapuaHTbl)

Bosblue BoBNeYeHWst 1 NPasAHOBaHNS BCEX Ky/bTyp
Bonee 6e3onacHble ynunLbl 1 paioHbl

O6ecneyveHne 6onee 3GPeKTUBHON NOAAEPXKKN MONOAEXN
Bosblue A06pOThI 11 3a60Thl MeXAy COCeAAMM

Bosbluas BNacTu B pykax YieHoB coobLLecTBa

CHWXeHne 68AHOCTI/I nin HepaBeHCTBA

JOoooodo

[Jpyroe (ykaxwnTe)

Apyroe:

MecTo ans pasbsacHeHNA (Heo6A3aTeNbHO)

HacKo/ibKO Bbl 3aUHTEepeCcoBaHbl B TOM, UTOGbI BMeCTe C APYrMMU JTIoAbMU NOAAEPXXMNBATb MHULMATUBLI, BaXKHble
ANA Bawlero coobuiecTea?

O OueHb 3anHTepecoBaH(-a)

O B kakoli-To Mepe 3anHTepecoBaH(-a)

O He yBepeH(-a)
O He 3anHTepecoBaH(-a)
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Mol paccMaTpuBaeM BO3MOXXHOCTb CO34aHNA KPYy>KKa 6nar0TBopv|Teanocw| B La Crosse!

pr)KKI/I 6l'laFOTBOpI/ITe}'IbHOCTI/I — 3TO rpynnbl MECTHbIX Xutenem, KOTOpble c06|/|pa+0T HebosbLLNE MOXepPTBOBAHNA U
COBMECTHO peLwlakoT, KyAa X HanpaBUTb. Llenb coctouT B TOM, UTObbI paclwumpunTb 6ﬂaFOTBOpI/ITe}'IbHOCTb 3a npejenbl Kpyra
KPYNHbIX AOHOPOB 1 AeMOKPaT3MpOBaTb pacrpejesieHne 6ﬂaFOTBOpI/ITe}'IbeIX cpeacTs. Mo nyTn MOTYT NOABUNTbLCA
BO3MOXHOCTU I'IOO6LLI,aTbCF| Ha MePONpuUATNAX, BMeCTe 3aHMaTbCA BOJIOHTEPCTBOM U YBUAETL PE3yNbTaThbl cBoen
AeATeNbHOCT BOOYUNIHO.

(Heo6sa3aTenbHo) NepelianTe NO CCbISIKE HUXKE NN OTCKaHUpYiTe QR-kog, UT06bI NoAnucaTbCA Ha YBEAOMJIEHUS O
npoABWXEHUU 3TOU naeu.

http://forms.gle/FibCmAK9dvZZwH2z8

Cnacum6o!

0O6sa3aTenbHO HaxmuTe «OTMNPABUTb» (SUBMIT) Huxe.
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